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in ideje.
Zahvala gre obg&ini, ki je prisluhnila nasi ideji o ustvarjanju $aljivih smernikov za pitnike vode.
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Kranjska cesta 27
4240 Radovljica

Tel.: 04/533-75-02 E-posta:o-atir. kr@guest.arnes.si
Naslov turistiéne naloge: Radovljica — postanek za pozirek

Avtoriji:

Gabriel Hilll, Isabela Skube, Klara Grimani, Ana Ferjan, TevZ Triplat

Mentorice:

Irena Filipi¢, Tjasa Jazbec, Alja Stendler
POVZETEK

Na$a naloga temelji na ideji, ki spodbuja domacine in obiskovalce Radovljice k
pogostej$i uporabi javnih pitnikov ter s tem k zmanj$evanju uporabe plastenk za
enkratno uporabo. Izhajali smo iz dejstva, da ima Slovenija kakovostno pitno vodo,
vendar pitniki pogosto niso dovolj vidni ali prepoznavni, zato jih turisti spregledajo.

Obstojede pitnike smo Zeleli povezati v prepoznaven in priviaéen turisti¢ni produkt, zato
smo izdelali zemljevid pitnikov in usmerjevalnih nalepk ter talnih oznak, ki bi
obiskovalce na igriv in jasen naéin vodile do najblijega vira pitne vode. Poseben
poudarek smo namenili $aljivim smernikom z rimami in spodbudnimi sporocili, ki bi
pitnike naredili bolj opazne ter hkrati $irili okoljsko ozavescenost.

V nalogi smo predstavili tudi okoljske prednosti uporabe pitnikov, ki so manj plasti¢nih
odpadkov, manjsi oglji¢ni odtis, manj$o porabo energije ter niZje stroske v primerjavi z
ustekleni¢eno vodo. S projektom Zelimo pokazati, da lahko Ze majhna sprememba
navade — polnjenje steklenice namesto nakupa plastenke — pomeni velik korak k
CistejSemu okolju.

Nasa ideja zdruzuje trajnost, humor in turistiéno dozivetje. »Postanek za pozZirek«
tako postane veé kot le osvezitev — postane simbol odgovornega turizma in zelene
prihodnosti kraja.

KLJUCNE BESEDE: $aljivi smerniki, pitniki, voda, ekoloSko ozave$c¢anje
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1 UVOD

Clovek lahko brez telefona zdrzi nekaj ur, brez Wi-Fija mogoce celo dan. Brez vode?
Le nekaj dni.

Voda ni le osveZitev po dolgem sprehodu — je Zivljenje samo. Vpliva na nase zdravije,
po&utje in energijo. In ko govorimo o pitni vodi, v Sloveniji res nimamo razloga za skrbi.

Slovenija je ena izmed evropskih drzav z najkakovostnej$o pitno vodo. Imamo stevilne
giste vodne vire, reke in jezera, ki niso le naravno bogastvo, temve¢ tudi prostor za
oddih, rekreacijo in turizem. Voda oblikuje na$o pokrajino, podpira kmetijstvo in
gospodarstvo ter daje poseben pecat nadim krajem.

Tudi Radovljica ima posebno vodno zgodbo. LeZi ob sotogju rek Save Bohinjke in Save
Dolinke, ki se tu zdruZita v reko Savo. Neko¢ je voda poganjala mline in Zage, danes
pa poganja turisti¢ne zgodbe, $portne podvige in trenutke sprostitve. Po mestu in
okolici najdemo $tevilne pitnike in vodnjake, ki so neko€ sluZzili napajanju zZivine, danes
pa ponujajo brezplacen, kakovosten poZirek vsakomur.

In tu se zaéne nas$ izziv. Voda je odli¢na. Pitniki obstajajo. A turisti pogosto stojijo pred
njimi z vpraanjem: »Je to res pitno?« Ker pitniki niso dovolj opazni ali “zgovorni”,
marsikdo raje poseze po plastenki. Rezultat? Ve¢ odpadkov in manj izkori¢ena
priloznost za trajnostno ravnanje.

Zato smo si zadali preprosto, a ucinkovito idejo: z majhnimi, duhovitimi in jasnimi
oznadbami pitnike narediti bolj vidne, bolj vabljive in bolj »samozavestne«. Da bodo
dobesedno rekli: »Kar pogumno, uporabi mel«

S tem bi turisti dobili prijetno in varno izkusnjo, ob¢&ina pa bi $§e dodatno okrepila svojo
podobo kot zelena, sodobna in gostoljubna destinacija. Namesto novega izdelka smo
se odlogili izkoristiti to, kar Ze imamo — kakovostno vodo in obstojece pitnike — ter ljudi
spodbuditi k zmanj8anju uporabe plastenk za enkratno uporabo.

V¢asih je za veliko spremembo potreben le en majhen pozirek.



2 NACRT NALOGE

2.1 NAMEN NALOGE

Na§ namen je preprost, a pomemben: spodbuditi domacine in obiskovalce, da
pogosteje poseZejo po Gisti, sveZi in kakovostni vodi iz pitnikov v ob¢ini Radovljica.
Hkrati Zelimo zmanj$ati uporabo plastenk in steklenic za enkratno uporabo ter tako
prispevati k manj§emu $tevilu odpadkov in lepSemu, CistejSemu okolju.

Verjamemo, da lahko z jasnimi informacijami, dobro vidnostjo pitnikov in kanckom
ustvarjalnosti doseZemo spremembo navad — brez velikih stroskov, a z velikim
ucinkom.

2.2 CILJI

Cilii naSe naloge so:

Na$ glavni cilj je povetati prepoznavnost in uporabo pitnikov ter ozavescati
obiskovalce in domadine o pomenu zmanj$evanja plasti¢nih odpadkov. Ta cilj bomo
dosegli s premiglienim in med seboj povezanim sklopom aktivnosti, ki bodo pitnike
vkljucile v turisticno podobo kraja.

e izdelali bomo zemljevid pitnikov v Radovljici in okolici. Na zemljevidu bodo jasno
oznadéene lokacije pitnikov in njihova dostopnost. Zemljevid bo prilagojen tako
domadinom kot turistom, uporaben za pesce, kolesarje in druzine. Lahko bo na
voljo v tiskani obliki in tudi v digitalni obliki (npr. s QR-kodo), kar dodatno podpira
trajnostni vidik projekta.

e Za bolj$o prepoznavnost pitnikov bomo izdelali nalepke za oznaCevanje le-teh.
Nalepke bodo vsebovale preprosta sporocila o pomenu pitne vode, uporabi
steklenic za vedkratno uporabo ter varovanju okolja. Z barvami in simboli bodo
pitniki hitro opazni in priviaéni tudi za mlaj$e obiskovalce.

e Poleg tega bomo predlagali talne oznake, ki bodo usmerjale obiskovalce do
najblizjega pitnika. Talne oznake bodo name$&ene na bolj obiskanih turisticnih
to¢kah, poteh in trgih ter bodo vsebovale smerne pus&ice in kratka sporocila, kot
na primer »Do pitnika« ali »Napolni svojo steklenico«. Na ta nacin bo iskanje
pitnikov preprosto in zabavno.

e Pomemben del projekta so tudi usmerjevalniki in informativne table, namesceni na
kljuénih lokacijah v mestu. Usmerjevalniki bodo kazali smer do pitnikov in obenem
opozarjali na okoljsko odgovorno ravnanje. Tako pitniki ne bodo le skriti del
infrastrukture, temveé jasno vkljuceni v turisti¢no podobo kraja.

Z uporabo zemljevida, nalepk, talnih oznak in usmerjevalnikov bomo pitnike povezali
v enoten in prepoznaven turisti¢ni produkt. Na ta nacin bomo obiskovalcem omogodili
lazjo uporabo pitnikov, hkrati pa jih spodbudili k razmisleku o trajnostnem ravnanju in
zmanj$evanju uporabe plastiéne embalaze.



Zelimo tudi:

zmanij$ati koli¢ino odpadkov;

sodelovati s predstavniki turizma v naSem kraju;
povezati se z lokalno skupnostjo

povezati se z ob&ino

posheti zanimiv spot, ki bi pritegnil domacine in turiste.

2. 3 RAZDELITEV NALOG

UCENEC

NALOGA

Isabela Skube

Razgovor s predstavnikoma obcine
Fotografiranje

Snemanje spota

Pisanje ¢lankov ‘
Priprava promocijskega materiala
Urejanje naloge

Priprava gradiva

MontaZa videospota

ldejna zasnova smernikov

Gabriel HUlI

Razgovor s predstavnikoma obcine
Pisanje ¢lankov

Snemanje videospota

Priprava promocijskega materiala
Urejanje naloge

Ana Ferja

n

Razgovor s predstavnikoma obcine
Snemanje spota

Pisanje ¢lankov

Priprava promocijskega materiala
Urejanje naloge

Klara Grimani

Razgovor s predstavnikoma obcine
Pisanje Clankov

Priprava gradiva

Priprava promocijskega materiala
Urejanje naloge

Tevz Triplat

Razgovor s predstavnikoma obcine
Priprava promocijskega materiala
Urejanje naloge

Pisanje Clankov

Snemanje videospota




2. 4 SODELOVANJE Z LOKALNO SKUPNOSTJO

2. 4. 1 Sestanek s predstavniki Ob¢ine Radovljica

V torek, 27. januarja 2026, smo predstavniki turisticnega krozka na Osnovni édli
Antona Tomaza Linharta obiskali Ob&ino Radovljica. Tam smo se pogovarjali s
predstavnikom referata za okolje in prostor (g. Bostjan Lenac).

Bili smo zelo prijetno preseneceni nad toplim sprejemom. Predstavili smo jim svoje
ideje o ozave$canju domacinov in turistov o pitnikih v nasi okolici ter o problematiki
onesnazevanja okolja. Nase predloge so pozorno poslusali, jih pohvalili in podprli.
Predstavili so nam tudi nekaj primerov dobrih praks ter nam svetovali, kako lahko svoje
ideje Se izboljSamo.

Ob tem so nas opozorili, da oznacb (nalepk) ne smemo namescati na prometne znake
ali jih kakorkoli vklju¢evati v promet, saj to ni dovoljeno in ni v skladu s predpisi.

Obisk je bil za nas zelo koristen in uspe$en, saj smo pridobili $tevilne uporabne
informacije, nove ideje ter usmeritve za nadaljnje delo.

2. 4. 2 Sodelovanje s podjetjem Flaska d.o.o.

Ustanovitelj Flaske je proizvedel testno serijo steklenic, ki jo razdeli me prijatelje in
znance da bi dobil povratne informacije. 10. marca leta 2010 je bila ustanovljena
Flaska. Naslednje leto je Flaska postala izbira za mnoge Slovence, saj je prinesla
revolucionarno spremembo. Ta steklenica prinasa koristi. Prva je njena energijska mo¢
Flagka je ustvarjena za ljubitelie dobrega pocutja, ki strmijo k polnejSemu zivljenju.
Naslednja prednost je strukturirana voda. FlaSka ima v steklu zapisan poseben
vibracijski program, ki v petih minutah spremeni strukturo vode. Voda je zaradi tega
lahko bolj$ega okusa in bolj podobna izvirski vodi. Tretja prednost pa je pot do notranje
harmonije. Vsak poZirek iz Flaske je mikro meditacija, ki povezuje um in srce. Z redno
uporabo pitie vode postane preprosta navada, ki podpira zdrav in uravnotezen
Zivljenjski slog.

2. 4. 3 Pri uresnic¢evanju nase zamisli smo sodelovali:
- z obgino Radovljica,
- s TIC Radovljica z dogovorom o promociji naSega zemljevida,
- s podjetjem Flaska,

- z Ateljejem TOM.



3 NASA TURISTICNA IDEJA

Nasa turistiéna ideja temelji na preprostem vprasanju: zakaj bi kupovali plastenko
vode, &e lahko naredimo postanek za brezplacen, svez in okolju prijazen poZirek.
Morda celo s ¢udovitim razgledom.

Osebni arhiv

Osebni arhiv

Odlodili smo se, da obstojece pitnike povezemo v prepoznaven, dostopen in privlacen

turisti¢ni produkt. Ne gradimo nove infrastrukture —

izpostavljamo tisto, kar Zze imamo.

S premi$lieno promocijo, jasnimi oznacbami in ekoloSkim sporoc€ilom Zelimo pitnike
postaviti v sredi§ce trajnostne turisticne zgodbe kraja.

Promocija obstojeéih pitnikov v obgini Radovljica z usmerjevalnimi nalepkami in talnimi
oznakami in ekolo$ko ozave$c&anje obiskovalcev.

- Izdelava zemljevida pitnikov

@ Pitnik na Linhartovem trgu

© Pitnik razgledna tocka

@ Pitnik na trénici

@ Pitnik na vumikovem trgu

@ Pipa pri pokopaligéu

Q vaskokorito

© Pitnik pred éportnim parkom

@ Pitnik pri drsaliséu

@ Pitnik pred trgovino

@ Pitnik na igri&éu osnovne dole

@ Pitnik pri gasilskem domu

@ Pitnik na parkirigéu pred Baziliko
@ Pitnik pri stavbi krajevne skupnosti
@ Pitnik pred NATO bazo

@ Pitnik pri avtobusni postaji

©Q Grad kamen pitnik

Q Pitnik v Kropi

@ Pitnik pri 3portnem igriscu

© Pitnik na trqu pred cerkvijo

© Pitnik pred gasilskim domom Podnart
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Prvi korak nase ideje je izdelava preglednega zemljevida pitnikov v Radovljici in okolici.
Zemljevid bo prikazoval natanéne lokacije pitnikov. Na voljo bo v razli¢nih oblikah, kar
omogo&a enostavno uporabo tako domacinom kot turistom. Zemljevid ne bo le
informativen, temve¢ tudi vabilo: povabilo k raziskovanju kraja in k odgovornemu
ravnanju z okoljem.

Izdelali smo tudi QR kodo zemljevida pitnikov.

- Izdelava nalepk za table kolesarskih in pohodniskih poti

Ker je Radovljica priljubliena med kolesarji, bomo posebno pozornost namenili
oznadevanju pitnikov ob kolesarskih poteh. Nalepke bodo vsebovale kratka,
spodbudna sporogila, kot na primer: »Osvezi se tukaj« ali »Napolni bidon — narava ti
bo hvaleZzna«. S tem bomo pitnike priblizali $portnikom in rekreativcem ter jim
omogocili enostavno in trajnostno izbiro.

&

When thirst

=

i

o . Ce fs zij:cr:uél chases you,
voda,man; pripeka, sledi the fountain
prtljage. 8] pusdicl ~ saves you!

voda te ¢aka!

1

Voda brez

odpadkov ima
boljsi okus.




§ A
Osebni arhiv Osebni arhiv

- Talne oznake

Za $e vedjo opaznost bomo predlagali talne oznake na bolj obiskanih turisti¢nih tockah,
trgih in poteh. Smerne pu&gice in kratki napisi bodo obiskovalce vodili do najblizjega
pitnika. Talne oznake bodo oblikovane tako, da bodo igrive in priviacne, hkrati pa jasne
in razumljive. Iskanje pitnika bo tako postalo del doZivetja — skoraj kot majhna mestna
avantura. S kombinacijo zemljevida, nalepk in talnih oznak bomo pitnike povezali v
enotno, prepoznavno zgodbo. Na$ cilj ni le promocija vode, temve¢ promocija
odgovornega nacina Zivljenja.

Majhna sprememba navade — polnjenje steklenice namesto nakupa plastenke — lahko
pomeni veliko razliko za okolje. In &e se ta sprememba zacne v Radovljici, lahko
postane zgled tudi drugim krajem.



4 IDEJA SALJIVIH SMERNIKOV DO PITNIKOV

Ljudje veliko hitreje opazimo nekaj, kar je drugacno, igrivo ali zabavno. Klasicna tabla
z napisom »pitnik« se hitro izgubi med drugimi informacijami, rima ali duhovit stavek
pa pritegne pogled, vzbudi radovednost in ostane v spominu. Prav zato smo se odloCili,
da do pitnikov v obgini Radovljica postavimo $aljive smernike z rimami in kratkimi,
hudomusnimi sporogili.

Taks$ni smerniki bi:
- pritegnili pozornost mimoidocih,
- olaj$ali orientacijo po mestu,
- §irili ozave$éenost o pomenu pitne vode,
- spodbudili k manj$i uporabi plastenk.

Humor deluje pri vseh generacijah. Otroci se ob njem zabavajo, odrasli si ga
zapomnijo, turisti pa odnesejo prijetno in drugacno izkusnjo kraja. SporoCilo o pomenu
pitne vode in varovanju okolja tako ni podano kot opozorilo, temvel kot prijazno
povabilo.

Namesto suhoparnega obvestila bi smerniki nagovarjali obiskovalce z duhovitimi
mislimi, kot na primer:

»lsta voda, manj prtljage.« »Napolni steklenico, ne koSa«
»Manj embalaze, enaka osveZitev.« »Bodi eko, pij iz pitnikal«
»Pitnik > plastenka.« »Napolni, ponovi, uzivaj.«
»Polna steklenica, prazne smeti, Cist planet.« »Postanek za pozirek.«

»Ce te Zeja mudi in sonce pripeka, sledi tej puscici — voda te Cakal«
»V Radovljici voda kraljuje, do pitnika le e par korakov te lo¢ujel«

Za tuje obiskovalce bi dodali tudi angleske razliCice:

»Water: the original energy drink.« »Hydration is the new meditation.«
»Water rules — fill up your bottlel« »Go eco, drink from the fountain!«
»Your bottle is calling. Answer it with water.«

S tak$nimi smerniki pitnik ne bi bil ve& spregledan del mestne opreme, temvec zabavna
postojanka na poti skozi mesto. Vsaka kapljica bi pomenila majhen opomnik, da lahko
Ze z enim polnjenjem steklenice naredimo nekaj dobrega za naravo.

Na$a ideja zdruzuje humor, trajnost in turistiéno izkusnjo. V Radovljici poZirek vode ne
bi bil le osvezitev — postal bi del zgodbe, ki jo obiskovalci odnesejo s seboj.



4. 1 Kako uporaba vode iz pitnikov pomaga okolju

Zakaj je pitje vode iz pitnikov bolj$e za okolje kot pitje iz plastenk?

Voda je ena najpomembnejsih naravnih dobrin, brez katere ne moremo Ziveti. V
Sloveniji imamo sre¢o, da imamo veliko Eistih vodnih virov in zelo kakovostno pitno
vodo. To pomeni, da lahko pijemo vodo iz pipe ali iz javnih pitnikov brez skrbi. Kljub
temu pa se veliko ljudi $e vedno odlo¢a za ustekleni¢eno vodo, ki je pakirana v
plastenkah.

Zavedamo se, da plastenke predstavljajo velik okoljski problem. Vecina plastenk je
narejena iz nafte, kar pomeni, da je za njihovo proizvodnjo potrebna energija, ki
povzroda izpuste toplogrednih plinov. Poleg tega se plastika zelo pocasi razkraja —
lahko traja ve¢ sto let, da se plastenka popolnoma razgradi. Veliko plastenk konca v
naravi, kjer $kodujejo Zivalim in onesnaZujejo okolje.

Drugi razlog, zakaj so pitniki bolj$i, je ogljicni odtis. Da plastenka pride do trgovine,
mora prepotovati dolgo pot: najprej jo je treba izdelati, nato napolniti, zapakirati in
prepeljati. Vsak od teh korakov povzro¢a dodatne izpuste CO,. Voda iz pitnika pa pride
do nas po vodovodnem sistemu, ki je veliko bolj u€inkovit in okolju prijazen.

Tretji razlog je koli¢ina odpadkov. Ce pijemo vodo iz pitnika, sploh ne ustvarimo
odpadka. Ce pa kupimo ustekleniteno vodo, ustvarimo plastenko, ki jo je treba
reciklirati ali zavredi. Ceprav se del plastenk reciklira, jih veliko $e vedno konca na
odlagali$¢ih ali v naravi.

Poleg tega je voda iz pitnika tudi veliko cenej$a. Ustekleni¢ena voda je lahko tudi do
tisockrat drazja od vode iz pipe, &eprav je kakovost vode iz pipe v Sloveniji zelo visoka.
Za konec lahko reemo, da je pitje vode iz pitnikov bolj zdravo za okolje in ¢loveka,
cenejde in enako kakovostno kot pitie ustekleni¢ene vode. Zato je prav, da se ¢im
pogosteje odlo¢imo za pitnike in s tem prispevamo k CistejSemu planetu.



5 DOZIVETJE ZA OBISKOVALCE

DOZIVETJE: »POSTANEK ZA POZIREK — VODNA AVANTURA PO RADOVLJICI«

Predstavljajte si, da pridete v Radovljica in zagledate igriv napis:

»Zejen? Ta pot te pelie do najbolj osvezujoe znamenitosti v mestul«

S tem se zadne vodna avantura — trajnostno, zabavno in pouéno doZivetje, ki
obiskovalce popelje po mestu skozi mrezo pitnikov.

1. Zemljevid vodnih postankov

Na turistiéni informacijski toc¢ki ali prek QR-kode obiskovalec prejme zemljevid pitnikov.
Na njem so oznacene lokacije pitnikov.

Zemljevid ni le orientacija — je povabilo na raziskovanje. Vsak pitnik predstavlja
»postajo«, kier se lahko osveZimo, odpocijemo in izvemo zanimivost o kraju ali o
pomenu varovanja vode.

2. Sledi kapljicam z nasmehom

Med sprehodom po starem mestnem jedru ali voZnjo s kolesom obiskovalec opazi
Saljive smerne napise:
»Manj embalaze, enaka osveZitev.«
»Polna stekelnica, prazne smeti.«
»Hydration is the new meditation.«

Pusdice na tleh in nalepke na kolesarskih tablah vodijo do najblizjega pitnika. Iskanje
vode postane igra — skoraj kot lov na zaklad, le da je zaklad sveZ poZirek.

3. Postanek za pozirek

Ob prihodu do pitnika obiskovalec napolni svojo steklenico. Morda prebere kratko
sporoéilo o tem, koliko plastike prihrani z eno samo odlogitvijo.

Namesto da bi kupil plastenko, naredi nekaj dobrega za naravo —in za svojo denarnico.
Voda je lokalna, kakovostna in brezpla¢na. Ob tem dobi obd&utek, da je del skupnosti,
ki spostuje naravne vire in skrbi za Cisto okolje

4. Trajnost kot del zgodbe

Dozivetje ni le praktiéno, temvec tudi sporogilno. Obiskovalec skozi pot spozna, da:
a. voda iz pitnika skoraj ne ustvarja oglji¢nega odtisa,
b. z uporabo pitnikov ne nastajajo plasti¢ni odpadki,
c. je slovenska pitna voda ena najkakovostnejsih v Evropi.

Trajnost ni predstavljena kot opozorilo, temve¢ kot pozitivna izbira.
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5. Spomin, ki ostane

Na koncu dneva obiskovalec Radovljice ne zapusti le z lepimi fotografijami, ampak tudi
z novo navado. Morda si zapomni hudomu$en napis, morda zgodbo o vodi, morda
obc&utek, da je naredil nekaj dobrega.

»Postanek za pozirek« tako postane ve¢ kot le pitie vode — postane simbol
odgovornega turizma, prijaznega mesta in majhnih dejanj z velikim pomenom.

Radovljica s tem ponuja nekaj posebnega: ne le znamenitosti, ampak izkusnjo, kjer je
vsak pozirek korak k CistejSemu planetu.

6 FINANCNI NACRT

Pripravili smo finanéni nacrt za promocijo in uresnicitev nase ideje.

V spodnji tabeli so predstavljeni stroski nase ideje.

MATERIAL" CENA
Papir za zemljevide DZS 500 kosov — 6,00€
Nalepke DZS 100 kosov ~ 75€ (0,75€ na kos)
Barvna kartusa za tiskalnik Barvna kartusa ~ 16,00
Tisk nalepk z logotipom 0,10€/ A4
7 PROMOCIJA

Turisti¢no idejo o vedji uporabi vode iz pitnikov in ozave§&anju obiskovalcev o
zmanj$evanju uporabe plastike bomo trzili s

- fiziénimi zemljevidi v TIC Radovljica,
- letaki,

- digitalni zemljevid s QR kodo,

- na spletni strani Sole,

- na spletni strani www.radolca.si,

- na Solski FB strani.
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8 ZAKLJUCEK

Voda je nepogresljiv del naSega Zivljenja in dragocen naravni vir, ki ga moramo
spostovati in varovati. Ima pa en problem — onesnhaZevanje okolja s plastenkami. Ta
problem se preprosto resi s pitniki.

Pitniki v Radovljici omogocajo dostop do kakovostne pitne vode ter spodbujajo zdrave
in okolju prijazne navade. Sodobne navade turistov pogosto vkljuCujejo kupovanje
vode v plastenkah, saj ne vejo kje se pitniki nahajajo oziroma ali je voda v njih pitna.
To le pripomore k onesnaZevanju okolja. Nasa ideja smernikov resi oba problema.

Saljivi smerniki do pitnikov bi lahko pripomogli k vegji uporabi pitnikov, bolj8i orientaciji
po mestu in prijetnej$i izkusnji za prebivalce ter obiskovalce. Z malo humorja lahko na
preprost nadin ozave$éamo ljudi o pomenu pitne vode in skrbi za okolje. Poleg tega
imajo turisti na voljo tudi interaktivni zemljevid pitnikov po celo obé&ini, ki bi jih usmerjali
do njihove priblizne lokacije, od tam naprej pa nalepke s simbolom.

To ne pripomore le k zmanj$anju onesnazevanja, boljSe je tudi za uporabnika, saj mu
ni vedno potrebno kupiti nove plastenke. Onesnazevanje je kljucni problem
dana$njega stila Zivljenja, nasa naloga pa to vsaj malo zmanjsa.

9 VIRI

- https://www.flaska.si/ (12. 1. 2025)

- https://www.radovljica.si/ (11. 12. 2025)

- https://www.komunala-radovljica.si/ (20. 12. 2025)
- https://tomdesign.si/ (2. 2. 2026)
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Priloga 1

4 Voda brez odpadkov A
ima boljsi okus

Plasti¢ne plastenke

» Zelo onesnazujejo okolje

e Tezje se jih veckrat
uporabi

Voda iz pipe

¢ Voda iz pipe je bolj zdrava

e Vec pitja vode iz pipe
pripomore k manj

onesnazevanju o&olja

Vodni pitniki
e So zelo dostopni
¢ Ljudem prihranijo denar,
saj je pitje iz njih zastonj

Zemljevid pitnikov
¢ Olajsajo iskanje lokcije
pitnikov

¢ Povecajo uporabo
pitnikov

k—\
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Priloga 2

OS Antona Tomaza Linharta Radovljica
Turisti¢ni kroZek

Kranjska cesta 27

4240 Radovljica
tjasa.jazbec@guest.arnes.si

Radovljica, 27. 1. 2026

Flaska d.o.o
Begunje 82a
4275 Begunje na Gorenjskem

Zadeva: Predlog sodelovanja v projektu o pitnikih in zmanjSevanju uporabe plastike v
Radovljici

Spostovani,

smo ¢lani turisticnega krozka, ki v okviru Solskega projekta pripravljamo nalogo za
tekmovanje Turizmu pomaga lastna glava, ki ga razpisuje Turisti€na zveza Slovenije.
Tema leto$njega tekmovanja je AQUAVIBE - PREPUSTIMO SE TOKU! Odloéili smo
se za promocijo pitnikov v ob¢ini Radovljica, v povezavi z ozaveS§¢anjem domacinov in
turistov o kakovosti vode pri nas ter o zmanj$anju nepotrebne embalaze.

V okviru raziskovanja dobrih praks in povezovanja z lokalno skupnostjo smo razmisijali
o sodelovanju z lokalnimi ponudniki trajnostnih izdelkov. Vade podjetje Fladka nas je
pritegnilo, saj s svojimi izdelki spodbuja uporabo steklenic za veckratno uporabo in s
tem prispeva k varovanju okolja.

V sklopu nase naloge (ki je fiktivhe narave) si predstavljamo sodelovanje, v katerem bi
se vasi izdelki lahko prodajali tudi v Turisti¢éno-informacijskem centru Radovljica (TIC),
kjer bi bili dostopni tako domacinom kot obiskovalcem mesta.

Poudarjamo, da je sodelovanje z vami del tekmovalne naloge in je v tem trenutku
izkljuéno fiktivne narave, vendar ga v nalogo vkljué¢ujemo kot primer moznega
sodelovanja med mladimi, lokalno skupnostjo in podjetji, ki delujejo trajnostno.
Na vas se torej obracdamo z vprasanjem, ¢e v nasi tekmovalni nalogi lahko
omenimo vase podjetje in kratko predstavimo vase delo ter nasSo vizijo
sodelovanja z vami.

Hvala za odgovor.

Lepo pozdravljeni.

Clani turistiénega krozka in mentorice
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Priloga 3

OS A. T. Linharta Radovljica

Kranjska cesta 27

4240 Radovljica

Irena Filipi¢, Alja Stendler, Tjasa Jazbec

tjasa.jazbec@guest.arnes.si, filipic.irena13@gmail.com, alja.stendler@guest.arnes.si

Radoviljica, 20. 1. 2026

Obcina Radovljica
Gorenjska cesta 19
4240 Radovljica

Zadeva: Pitniki v Radovljici (vpradanje o postavitvi smernikov za pitnike)

Spostovanil

Ze 20. leto sodelujemo s Turistiéni zvezo Slovenije v okviru Drzavnega tekmovanja
TURIZMU POMAGA LASTNA GLAVA. Tema letoSnjega tekmovanja je AQUAVIBE -
PREPUSTIMO SE TOKU! Odlo¢ili smo se za promocijo pitnikov v ob¢ini Radovljica, v povezavi
z ozave$€anjem domacinov in turistov o kakovosti vode pri nas ter o zmanj8anju nepotrebne
embalaze.

Pitnike bi promovirali s pomod&jo zabavnih smernikov v obliki nalepk, ki bi jih nalepili po javnih
povrsinah (drogovi, tla ...). Naloga je sicer fiktivne narave, a nas zanima, ali je izvedba taksne
ideje v resnici mozna. Namre¢ zamisli smo si, da bi naSe smernike v Radovljici tudi dejansko
preizkusili.

V pri€akovanju vasega odgovora se vam iskreno zahvaljujemo.
Lep pozdrav

Mentorice in ¢lani krozka

Irena Filipi¢

Tjasa Jazbec
Alja Stendler
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